
附件2
智慧健康养老产品及服务推广目录

申报书
申请单位名称（公章）                            
地址                                            
法定代表人                 申请负责人           
电话                       传真                 
填写说明：
1. 申报书包含但不限于下列内容：
（1）单位基本情况（附件2-1）；

根据推广目录申报类型和企业实际情况填写相关情况说明。
（2）申请产品基本情况（附件2-2）；

申报产品时应填写附件2-2，若需申报多类产品，应相应填报多份产品情况表。
（3）申请服务基本情况（附件2-3）；

申报服务时应填写附件2-3，若需申报多类服务，应相应填报多份服务情况表。
（4）申报书正文（附件2-4）。

不限于所提供的大纲内容，可根据实际情况酌情添加。

2. 申报单位应按要求填写，提交的证明材料按下列顺序编排（视企业情况提供）：单位注册商标证明文件、单位资质认证、营业执照复印件、审计报告、产品/服务说明书、产品检测认证书复印件、第三方评估报告、服务有效用户证明、产品专利证书/软件著作权以及所获奖项等其他证明材料。
附件2-1                         
单位基本情况表
	单位名称
	

	详细地址
	

	法人代表
	
	*注册商标名称
	

	*营业执照号码
	
	*注册资金（万元）
	

	*注册时间
	
	邮编
	

	申报联系人
	
	联系电话（座机）
	

	联系电话（手机）
	
	电子邮箱
	

	产品及服务

对外推广合作
	联系人
	

	
	联系电话
	

	
	电子邮箱
	

	申报类型
	□产品    □服务

	*2016年度智慧健康养老相关业务收入

（万元）
	

	单位基本情况介绍（限500字以内）
	

	*研究/技术中心
	□国家级      □省级    □其他______   □无

	*单位所获奖励
	□国家级   □省级  □行业  □其它______  □无

	*单位资质认证
	□有    □无

	*售后服务方案及售后服务网点建设等
	□有    □无


备注：带“*”项目请提供相关说明及证明材料。

附件2-2
申请产品基本情况表
	序号
	项目
	内容

	1
	基本情况
	申报产品类别
	注：按照《智慧健康养老产品及服务推广目录分类》填报，例如“1.1手环（腕带）、腰带、胸带类”

	
	
	产品规格型号
	

	
	
	产品名称
	

	
	
	品牌
	

	
	
	生产企业
	

	
	
	制造单位
	

	
	
	产品推广量
	

	
	
	*产品相关知识产权情况
	注：填写各类知识产权（发明、实用新型、外观、软件著作权等）简要情况

	
	
	*强制性产品认证证书
	注：填写认证类别和认证号

	
	
	*标准符合性情况
	注：填写符合的各类标准（国际、国家、行业、团体、企业等）号和名称

	
	
	*认证/备案/注册情况
	注：填写认证/备案/注册类别和号

	
	
	*产品相关奖励情况
	注：填写奖励名称、年度

	2
	产品功能
	
	

	
	
	
	

	3
	产品参数
	
	

	
	
	
	

	4
	*产品照片
	附照片（JPG格式、200K以内）


备注：带“*”项目请提供相关说明及证明材料。若无则填写无。2、3、4、5项视情况可增删行。
附件2-3
申请服务基本情况表
	序号
	项目
	内容

	1
	基本情况
	申报服务类型
	注：按照《智慧健康养老产品及服务推广目录分类》填报，例如“1.慢性病管理”

	
	
	服务名称
	

	
	
	品牌
	

	
	
	服务系统平台名称
	

	
	
	* 系统平台提供商
	

	
	
	*服务相关知识产权情况
	注：填写各类知识产权（发明、实用新型、外观或软件著作权等）简要情况

	
	
	服务覆盖人群数量
	

	
	
	*第三方评估报告
	

	
	
	*服务有效用户证明
	

	2
	服务内容
	
	

	
	
	
	

	3
	服务特点
	
	

	
	
	
	

	4
	服务关键指标
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


备注：带“*”项目请提供相关说明及证明材料。若无则填写无。2、3、4项视情况可增删行。
附件2-4
申报书正文

一、单位情况介绍

包括但不限于单位名称、注册情况、业务范围、资质情况、业务开展情况、总体人员情况、技术/服务团队情况、品牌建设、产品销售/服务网络、质量管理体系、售后服务能力、自主技术研发情况、典型案例等。

二、产品/服务情况介绍

给出产品/服务总体情况介绍，针对附件1中的“总体要求”和“基本要求”中的考核要求，逐一介绍相关情况。

三、推广方案

给出目录发布后年度推广目标（产品销量/服务人数），并结合内外部发展形势，给出目录/产品服务推广方案，包括资金保障、人员配备、宣传推广等。
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